
 «DÉCRYPTAGE DU SIAL 2010»

&

1-Analyse de la sélection tendance 
et innovation

3-Chercheurs en pépites

2-Les conférences

 Le SIAL, immense rendez-vous des industries 
de bouche du 17 au 21 octobre prochain, 
fait à chacune de ses sessions la part belle 
à l’innovation. Ce carrefour des métiers de 
l’alimentaire est un tremplin pour les inno-
vations, elles peuvent être vues, partagées, 
critiquées, ou adoptées par les acteurs du 
monde entier qu’ils soient distributeurs,  
restaurateurs ou industriels.

>> Pour aller plus loin nous sélectionnons les concepts et 
produits les plus porteurs et nous les analysons à travers 
l’oeil Make it real: contexte consommateur, contexte de 
marché, contexte industriel.

>> Pour aller plus loin nous assisterons aux conférences 
et aux échanges innovations et vous en proposons des 
comptes rendus pour faciliter votre accès à ce savoir.

>> Pour aller plus loin Make it real & LRbéva se font 
détectives et examinent tout le salon pour trouver les 
produits non répertoriés mais intéressants d’un point de 
vue nutritionnel et/ou conceptuel.

Double 
Thinking

«LE REPÉRAGE» 



>> Le mardi 9 novembre 2010 à Paris.
>> De 9h à 13h.
>> Nombre de places limitées.
>> Participation gratuite.

>> Réservez votre place: 02 99 52 54 08 
ou vmevel@lrbeva.com

TRAJECTOIRE

NUTRITION PACKAGINGUSAGE

Nous vous proposons d’aller plus loin 
dans la découverte du salon et de ses 
pépites d’innovation.
Notre double regard nous permet de 
vous offrir un décrypatge des enjeux et 
des produits à ne pas manquer lors de 

cette nouvelle édition.

«4 POINTS D’ANALYSES»
Le 9 novembre: matinée de décryptage

LRBéva, agence de conseil 
en nutrition vous donne 
les clefs d’entrées de ces 
innovations en terme de 
composition, d’ingrédients, 
de bénéfices, de santé.

Graphic Identité, spécia-
liste du packaging dé-
crypte les innovations SIAL 
2010 pour nous donner un 
état des lieux et un cahier 
prospectif de l’innovation 
packaging.

Décryptage des évolutions 
des comportements ali-
mentaires des consomma-
teurs et traduction de ce 
repérage par les produits 
qui s’inscrivent dans ces 
nouveaux styles de vie.

Dans quelle tendance 
(macro et micro) s’inscrit 
ce produit ? Quels besoins 
ont motivés sa création et 
quel est son potentiel fu-
tur: analyse de sa trajec-
toire de vie ?


